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Principios mercadoldgicos. Papel da tematica mercadolégica no contexto soOcio-
econdmico. Coleta de dados: populacdo e amostra. Elementos de logistica aplicados a
estratégia empresarial. Geréncia de vendas e producdo. Objetivos de marketing da
empresa. Métodos de organizacdo, avaliacdo e controle. Merchandising. Plano de
marketing para micro e pequenas empresas.

Analisar conceitos e problemas de marketing referentes ao papel do contador.
Estudar as técnicas utilizadas na tomada de decisdes de marketing, no que tange a
Ciéncia da contabilidade.

Identificar os conceitos e principios fundamentais do marketing;

Analisar situacdes reais por meio de cases e aplicar os conhecimentos teéricos adquiridos
no decorre da disciplina

Mostrar a importancia da pesquisa e sistema de informacéo.




1. Aulas teodricas expositivas;

2. Aplicacdo de dinamica de grupo;

3. Utilizacao de recursos visuais;

4. Estudo de casos.

5. Trabalhos escritos e apresentados pelos discentes.
6. Processo criativo

CONTEUDO PROGRAMATICO

A conceituacao do sistema de marketing

As forgas que influem no comportamento do consumidor

Mudancas no comportamento do consumidor

A segmentacao do mercado com base no consumidor

A estratégia de desenvolvimento de novos produtos e do ciclo de vida do produto

O composto de produtos e de servi¢os

Estratégia de preco

Estratégia de comunicagdo em marketing

Propaganda

Composto Promocional: Promoc¢ao de vendas e Merchandising

Organizagao da forga de venda

A auditoria de Marketing

Marketing global: Uma visao do futuro hoje

Pesquisa de mercado: Coleta e processamento dos dados / Analise e interpretacao
dos dados / Comunicac¢ao dos resultados e outras consideracdes

Plano de marketing: As varias configuragcfes dos planos / passos para a elaboracao
do plano

AVALIACAO
12 UNIDADE
Atividades Nota maxima da atividade
Avaliacdo escrita individual 10,0
Total 10,0
22 UNIDADE
Atividades Nota maxima da atividade
Avaliacdo escrita individual 10,0
Total 10,0
32 UNIDADE
Atividades Nota maxima da atividade
Seminario 10,0
Total 10,0
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