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EMENTA 

Principais conceitos de marketing. Política de desenvolvimento de produtos. Criatividade na empresa 
industrial. Relacionamento com usuário do produto. Marketing de desenvolvimento. Melhoria contínua do 
produto e do processo de fabricação. Avaliação econômica do projeto. Valores agregados ao produto. 

 

 OBJETIVO GERAL 

Apresentar conceitos centrais da gestão de marketing, procurando levar os discentes a compreender como 

as estratégias mercadológicas podem ser decisivas para os projetos do sistema produtivo de uma 

organização. 

 

METODOLOGIA 

 

A metodologia adotada para atingir os objetivos gerais e específicos será: 

✓   Aulas teóricas expositivas e análise do conteúdo com uso de material áudio visual; 

✓ Estudo de caso, textos, leitura dirigida realizada individualmente e em grupo; 

✓ Dinâmicas de grupo, visitas técnicas e análise de filmes temáticos. Em todas as atividades será 

privilegiada a participação dos alunos. 

✓ Prática 1: Trabalho Interdisciplinar envolvendo as demais disciplinas do 10o semestre– 16 
horas. 

 
 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 



1. A conceituação do Sistema de marketing 

2. As forças que influem no comportamento do consumidor 

3. Análise do ambiente de marketing 

4. O processo de decisão de compra 

5. A segmentação de mercado com base no mercado consumidor 

6. Pesquisa de mercado 

7. Estratégia de desenvolvimento de novos produtos 

8. Ciclo de vida do produto 

9. Desenvolvimento de novas ofertas ao mercado 

10. Distribuição e logística 

11. Estratégia de preço 

12. Composto promocional 

13. Gestão estratégica de produção – um enfoque prático 

 

AVALIAÇÃO 

A avaliação será processual e contínua, e se dará a partir da observação e análise das atividades 
desenvolvidas na disciplina, baseada nas atividades: 

 
1ª UNIDADE 

Atividades Nota máxima da atividade 

Estudos de Caso 6,0 

Avaliação Escrita 4,0 

Total 10,0 

  
2ª UNIDADE 

Atividades Nota máxima da atividade 

Seminário 6,0 

Avaliação escrita 4,0 

Total 10,0 

 
3ª UNIDADE 

Atividades Nota máxima da atividade 

Atividade Prática (Trabalho interdisciplinar ou Plano 
de Marketing) 

10,0 

Total 10,0 
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